U VIGNOBLES
DE PROVENCE
& DE MEDITERRANEE

Un balcon sur les iles d'Or

Une nouvelle
cdestination

ODOUr un cenotourisme Nl
d'excellence




Depuis longtemps, Méditerranée Porte des Maures et
Provence Méditerranée partagent des valeurs et une vision
commune de leur attractivité cenotouristique. Aujourd’hui,
ces deux territoires s'unissent pour créer une destination
d'exception:

Vignobles de Provence & de Méditerranée,
un balcon sur les iles d’Or.

Ensemble, ils valorisent un patrimoine viticole riche et
diversifié, des paysages exceptionnels entre mer et reliefs, et
une culture de l'accueil appréciée et reconnue. Ancrés dans la
tradition provencale, ces territoires respectent profondément
leur environnement et leurs terroirs. Les vignobles, souvent
familiaux, reflétent un savoir-faire transmis au fil des
générations, ol engagement durable, innovation et qualité
sallient pour offrir des vins uniques, a leur image.

Les visiteurs ne viennent pas seulement déguster: ils
découvrent des histoires et vivent des expériences
sensorielles inoubliables. Balades dans les vignhes, ateliers de
dégustation, événements artistiques... chaque visite devient
un moment de partage, d'évasion et d'émerveillement.

Ce label Vignobles & Découvertes incarne une dynamique
de coopération exemplaire. Les deux territoires, tout en
préservant leur identité, conjuguent leurs forces pour batir
une destination attractive et complémentaire. Avec des
actions concertées, mutualisées, et des projets innovants,
ils souhaitent faire de Vignobles de Provence & de
Meéditerranée un modele d'excellence, ou I'cenotourisme
devient un levier majeur de valorisation du territoire.

Portée par une identité forte et dynamique, cette démarche
est une invitation a vivre une expérience unique, faconnée
par les hommes et les femmes qui ceuvrent, avec passion, au
rayonnement de ces vignobles d'exception.
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LE TOURISME EN VIGNOBLES DE PROVENCE
& DE MEDITERRANEE

En obtenant le label Vignobles & Découvertes, la destination
Vignobles de Provence & de Méditerranée s’inscrit aux cotés des
7 autres territoires labellisés dans le Var (9 en Région Sud), et
s’affiche comme la plus belle vitrine cenotouristique sur le littoral
méditerranéen.

Associé a ses céléebres fles d'Or (Porquerolles, Port-Cros, Le Levant) ou encore I'ile
des Embiez, son littoral regorge de joyaux naturels et préservés... Idéal pour le
farniente, les randonnées et les activités nautiques, grace a un microclimat doux et
ensoleillé.

A Tintérieur des terres, les plaines et collines de vignobles cétoyant les 80000 ha
de foréts de chénes-lieges qui habillent le Massif des Maures et ses villages
pittoresques, offrent une mosaique de paysages captivants et invitent a de
multiples découvertes. Fétes gastronomiques, festivals culturels, événements
sportifs rythment les saisons, faisant de cette destination un lieu dynamique et
accueillant toute l'année.

En clair, Vignobles de Provence & de Méditerranée offre une expérience immersive

unique, alliant nature, culture, traditions et plaisir des sens. Une destination a taille
humaine, ou il fait « simplement» bon vivre.

500000

habitants

23b km

de littoral

62 %

de surface
forestiére

20 communes

/

I \
2 intercommunalités 7

\
/\

\v I\ Autres

- \\ - Carnoules
a ./ a - Puget-Ville
Toulon Provence Meéditerranée
Méditerranée Porte des Maures
- Cargueiranne - La Londe les Maures
- Hyéres - Bormes les Mimosas
- La Crau - Le Lavandou
- La Garde - Collobriéres
- La Seyne-sur-mer - Pierrefeu du Var
- La Valette-du-Var - Cuers
- Le Pradet
- Le Revest-les-Eaux
- Ollioules,
- Saint-Mandrier-sur-mer
- Six-Fours-les-Plages
- Toulon
o
int-REy- racenie
i Provence g8
M Salon de Provence / d'Estérel
Pays d'Aix
Provence Verte
“Salon-de-
Provence
. © Draguignan
Aix-en-Provence
Saint-Maximin-
la-Sainte-Baume
. Fréjuse
Brigholes Loise i;g‘;‘aé,
® Marseille Coeur du Var
o Saint-Tropez
* Pierrefeu du Var
Bandol \
M TOl.JLON o La Londe les Maures @

Provence Sud Sainte Baume

Hyeres
. Golfe de
c' Saint-Tropez

Vignobles de Provence & de Méditerranée,

un balcon sur les iles d'Or
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OFFRE TOURISTIQUE: CHIFFRES CLES

Avec prés de 4 millions de visiteurs, Vignobles Vignobles de Provence & de Méditerranée génére
de Provence & de Méditerranée accueille plus dun 1,6 milliard d’euros de consommation touristique
tiers des touristes du Var qui, rappelons-lg, est la 1*  soit 30 % du montant global du département.

destination de France (apres Paris).

CHIFFRES 2023

O bonnées du
territoire
Provence
Méditerranée
PROVENCE
MEDITERRANEE

LT

MEDITERRANEE

() Données
cumulées de
la destination
Vignhobles de
Provence & de

Méditerranée

VIGNOBLES
DE PROVENCE
& DE MEDITERRANEE

@

Nombre de lits touristiques

160000
113400 L

en hébergement
marchand

@

Part de la clientéle francaise en nuitée

70 %

soit 12,4 millions

de nuitées 71 O/
Provenances . o
principales: SO-I't.

- lle-de-France 18,2 millions
- Auvergne de nuitées
- Rhéne Alpes
- Provence-Alpes-

Céte dAzur

- Occitanie

&

Nombre de nuitées

177 25,5
millions /| millions

soit23% soit 33 %
des nuitées des nuitées
du var varoises

2F RANG

Part de la clientéle étrangére en nuitée

30 %

5,3 millions

de nuitées
29 %

Provenances

principales: SOi!:

- Allemagne 7.3 millions
- Suisse de nuitées
- Italie

- Royaume Uni

- Etats-Unis
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LE RESEAU PERFORMANT
DES OFFICES DE TOURISME

PROVENCE

MEDITERRANEE
Pordle sen Mavnea
qu-r Q IIVTR E RBIBN"VQVE EE |m—|

TOURISME

PROVENCE |
MEDITERRANEE
10T 10T 2 OT
Les Offices de tourisme de Vignobles de métropolitain intercommunal communaux
composé de représentant représentant

Provence & de Méditerranée jouent un
role central dans I'accueil, la visibilité et la
promotion de la destination.

- Accueillir, informer et conseiller, en plusieurs
langues, tous les visiteurs - touristes ou habitants -
pour leur fournir et les informations détaillées sur les
activités locales, les événements, la restauration, les
hébergements. Grace a ces services, ils deviennent
des relais incontournables de l'offre cenotouristique
du territoire.

- Promouvoir la destination a I'échelle nationale
et internationale, grdce a des supports de
communication trés diversifiés. Leur participation a
des salons, l'organisation de visites guidées et l'offre
déployée sur les tendances touristiques majeures
sont autant de leviers essentiels pour valoriser tous
les atouts du territoire.

- Animer les filieres touristiques, accompagner
leurs acteurs locaux et renforcer leur expertise,

A

80 collaborateurs

* renforcés par des accueils saisonniers

+ de 500000

personnes accueillies

2

1 BIT* 4 points d'accueil 4 points d’'accueil

animés par animés par

35 collaborateurs

Ces 3 offices de tourisme travaillent
dans une logique de mutualisation depuis 2017.

\/

+ de 250000

personnes accueillies

v

Les Offices de Vignhobles de Provence & de Méditerranée
accueillent plus de 750 000 visiteurs chagque année

gréace a un réseau solide de partenaires, et le déploie-
ment de synergies via des rencontres, des ateliers et
des conseils personnalisés.

= Veiller a la qualité de la destination, en respectant
les normes et labels, et en accompagnant les profes-
sionnels dans leurs démarches de labellisation et de
classements de tourisme

wd s Var
&

)

)
QUALITE

TOURISME
I M REPUBLIQUE FRANCAISE.

)
accessible

vignobles &
découvertes

La vente d'activités de loisirs dans les OT
de Vignobles de Provence & de Méditerranée

v v N\

+0de 2500 000 € + e 600 000 € + cle 300 000 €
de CA pour les loisirs individuels de CA sur la clientéle de CA dans
(avec la part de I'cenotourisme en hausse constante) groupes Ses boutiques
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L'CENOTOURISME EN VIGNOBLES DE PROVENCE & DE MEDITERRANEE

La destination Vignobles de Provence & de Méditerranée allie les héritages viticoles de
Méditerranée Porte des Maures et de Provence Méditerranée. Ici, I'oenotourisme y est un
art de vivre, ou le vin slimpose comme le trait d’'union entre traditions, terroir, savoir-faire,

modernité et créativité.

Une richesse viticole reconnue

Le territoire est un acteur majeur de la viticulture
frangaise, notamment en tant que premier producteur
de vin rosé AOC. Sous les appellations AOC Cotes de
Provence et IGP Maures, Var et Méditerranée, il propose
une diversité de vins reflétant la richesse des terroirs.
Les dénominations géographiques Cotes de Provence
La Londe et Pierrefeu témoignent de la spécificité de
ce territoire, ou les vignerons perpétuent des savoir-
faire ancestraux.

Un terroir fagconné

par la diversité des paysages

De la réserve naturelle de la Plaine des Maures a la
Méditerranée, le vignoble offre une variété de paysages

10 millions
d'cenotouristes
accueillis par an, soit
une hausse de +30 %

En France en7ans

spectaculaires influengant directement les vins. Les
arbmes du maquis se retrouvent dans les cuvées, leur
apportant une typicité incomparable.

Une offre cenotouristique diversifiée

Avec plus de 100 domaines et caves coopératives,
la destination propose des expériences variées: dé-
gustations des cuvées au domaine en compagnie
de vignerons passionnés, visites guidées a pied ou a
vélo, ateliers sensoriels, croisiéres vigneronnes, évé-
nements culturels... La gastronomie s'invite aussi dans
les vignes, sublimant les mariages mets-vins dans un
décor unique.

~

5,2 milliards
d’euros de
retombées
économiques

En Vignobles de Provence
& de Méditerranée

Oue fait la clientéle touristique
pendant son séjour sur

le territoire Vignobles de
Provence & Méditerranée?

(en activités cumulées - selon I'enquéte clientéle BVA -
Orange Flux Vsion - Var Tourisme 2022)

Sans surprise, 71% des touristes
privilégient les plaisirs de la baignade.

Pour autant, prés de la moitié d'entre
eux apprécient aussi la découverte des
villages (45 %), les balades pédestres
(42 %), 2 activités souvent propices a
explorer des domaines viticoles.

Si la gastronomie séduit également 30 %
des touristes, les visites de vignobles et
de caves deviennent un centre d'intérét
en constante évolution, représentant
désormais 8 % des activités d'un séjour.
Juste derriére le cyclotourisme qui dailleurs
s'accorde parfaitement avec l'cenotourisme!

150 000 touristes
par an, (soit prés d'1/4
des touristes) visitent un
vignoble et/ou une cave.
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Les vighobles, terres de découvertes et d’expériences inoubliables

Découvrir les savoir-faire

de nos vignerons

Vous voulez découvrir
I'histoire, souvent familiale
des domaines, la culture de
leurs vignes, les cépages
spécifiques aux Cotes de
Provence, comprendre la
vinification, vous initier a

la dégustation? Partez a la
rencontre des vignerons pour partager avec
eux des moments privilégiés.

Une pause apéritive ou
gastronomique
Le temps d'une pause apéri-
tive ou pour une parenthése
gastronomique aussi raffi-
née que dépaysante, dans
le décor naturel et intimiste
d'un domaine, promesses

— vous sont faites de sublimer
les accords mets-vins et de vous délecter de
cette harmonie entre les vignes, la Méditerranée
et ses iles d'Or scintillantes au coucher du soleil.

En bateau
Cet été, clest la croisiére
vigneronne au crépuscule
qui ravira les amoureux

v« doriginalité! Une bouffée
d'air iodé pour sublimer une dégustation de
vins, le temps d'une balade cotiere et face au
coucher de soleil ou le ciel scintillant les soirs
de feux dartifice!

Partez pour une balade pédestre au coeur d'un
vighoble, en toute liberté mais muni d'un roadbook
pédagogique qui vous guidera au fil de votre
découverte du domaine.

A vélo électrique ou en voiturette

Pédalez sans effort au milieu
d'’hectares de vighes pour
prendre le temps dapprécier
les paysages et les vues (sur
mer) a couper le souffle, et
| découvrir tous les secrets
de la vigne au vin!

Défis sportifs
Envie de méler activité physique et art de vivre ? Ici,
le sport se pratique en pleine nature, entre rangs de

e cwswemmmors  ViSNES €1 VUES sur

g mer. Courses a pied,
vétathlon, golf, paddle
ou pétanque... autant
de fagons originales
et actives de
découvrir le vighoble
autrement.

En 4x4 Safari tour
- g Balade guidée dans un

Land Rover rétro pour

une découverte du

s vVignoble, agrémentée

d'une dégustation

commentée de vins,

le tout accompagné

damuse-bouche

. provengaux.

e = — S B
Dans un cadre insolite, en piste pour une sortie
accompagnée, a la découverte du vignoble et
ses environs. Et aprés l'effort, le réconfort autour
d'une belle dégustation!

En petit train des vighes
= = Embarquez a bord du
_ Petit Train et laissez-
| vous guider pour une
. découverte culturelle
commentée sur le terroir
Londais tout en profitant
des vues exceptionnelles
- - surlesvignobles et
la nature environnante. Une voie originale de
découverte, de partage et de dégustation.

W
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LES MOTIVATIONS DE VIGNOBLES DE PROVENCE

& DE MEDITERRANEE

Un enjeu national de
développement et de croissance

économique

L'cenotourisme est un moteur éco-
nomique majeur en France, avec
des retombées significatives pour

'économie locale, notamment dans les
hébergements, restaurants et services
touristiques. Dans ce contexte, Vi-
gnobles de Provence & de Méditerranée
se positionne comme une destination
stratégique, répondant aux nouvelles
attentes des visiteurs en privilégiant
des expériences immersives liées a la
nature et a I'écotourisme. Lambition est
donc de faire reconnaitre ce territoire
comme une référence incontournable
de loenotourisme, alliant authenticité
et innovation, et dont le label Vignobles
& Découvertes est aujourdhui le
porte-drapeau.

Un levier pour I'’économie
touristique locale

Outre la visibilité accrue parmi les
grandes régions cenotouristiques fran-
caises, le label Vignobles & Découvertes
renforce limage et la notoriété du
territoire en structurant l'offre autour
du vin et du tourisme. Cette démarche

repose sur une collaboration entre
acteurs viticoles et touristiques,
mettant en réseau domaines viticoles,
hébergements, restaurants et sites pa-
trimoniaux. Elle vise a répondre aux
attentes d'une clientéle variée, en quéte
de découvertes culturelles, de bien-étre
et de gastronomie. Avec une vision de
tourisme responsable, Vignobles de
Provence & de Méditerranée possede
un potentiel cenotouristique solide. Le
label soutient la filiere viticole locale et
renforce l'attractivité de la destination.

Si le projet vise a construire une offre
pérenne et innovante, alignée avec
les attentes actuelles et futures des
visiteurs, l'ensemble des acteurs du
territoire partage l'ambition de dépasser
ces attentes, en édifiant une destination
cenotouristiqgue  incontournable, ou
excellence et innovation permettent de
séduire un public toujours plus large.
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LES OBJECTIFS DE VIGNOBLES DE
PROVENCE & DE MEDITERRANEE

Vignobles de Provence & de Méditerranée ambitionne
de devenir une destination cenotouristique de référence,
grace a une offre différenciée et de qualité. Le label
Vignobles & Découvertes garantit un accueil dexcel-
lence et renforce lattractivité du territoire a travers
des séjours inspirés des grandes régions viticoles.

En fédérant des acteurs engagés autour de valeurs
communes, la destination dynamise I'économie locale
et renforce son rayonnement a I'échelle nationale et
internationale. La coopération avec d'autres territoires
labellisés amplifie cette visibilité.

Le développement de courts séjours attractifs est
une priorité, soutenu par des actions de promotion et
des partenariats stratégiques. La participation a des
événements phares contribue a affirmer limage et le
positionnement de la destination.

Renforcer
Faire connaitre notre la dynamique
nouveau territoire collective
Vignobles de Provence autour de notre
& de Méditerranée nouveau territoire
a I'échelle nationale et cenotouristique

internationale
Mutualiser les

moyens et les
prises de paroles

e Les objectifs
2025-2028

Développer I'accés

commercial au produit Développer la
afin d'augmenter le retour fréquentation
économique sur le territoire: toute I'année
réflexion sur la sur les offres
commercialisation dans les cenotouristiques

offices de tourisme
et la vente en lighe

Construire des
courts séjours
et de nouvelles
expériences
cenotouristiques

Développer les offres
labellisées Vignobles &
Découvertes afin d'aider
les domaines et caves a
attirer un nouveau public,

un public plus jeune
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LE PLAN D'’ACTIONS

En lien étroit avec ses partenaires institutionnels et territoriaux, la destination Vi- Découvertes sur les canaux de communication, et fournir des données précises
gnobles de Provence & de Méditerranée co-construit sa vision, mutualisant les  sur la fréquentation. En s'inscrivant pleinement dans cette dynamique collaborative,
moyens et savoir-faire pour atteindre des objectifs communs. Cette stratégie repose  Vighobles de Provence & de Méditerranée assure un développement pérenne et
sur des engagements réciproques: développer une offre cenotouristique qualifiée  harmonieux de l'cenotourisme.

et cohérente, garantir la qualité des prestations, promouvoir le label Vignobles &

Panorama des actions majeures d'animation
des professionnels autour du label

RENFORCER LE BOUCHE-A-OREILLE LOCAL

- Organiser des éductours spécifiques permettant aux
acteurs de mieux connaitre les offres du réseau et de

[ . partager leurs expériences.
Zﬁﬁgﬁ_gg‘g#ggé II.\IEOSS - Animer des ateliers thématiques (e-réputation, bonnes
PROFESSIONNELS DE pratiques) pour valoriser les échanges et les initiatives. 1
LCENOTOURISME CREER UN RESEAU )
- Organiser un premier PROFESSIONNEL DE QUALITE
worksho!o spécial ' - Faciliter la rencontre des
oe’notourlsme pour oo acteurs institutionnels
déployer le label et - o et professionnels lors du
partager des expériences. ay workshop spécial cenotourisme.
> Ejrar:i:;r;\lix:alt(ii;:e o o o o - Encourager les échanges
los abellisés afin C YN I Iabelisée 2, cours des.

promouvoir le Ia'loel.et éductours et des ateliers.
la nouvelle destination

cenotouristique.

DEVELOPPER DE NOUVEAUX PARTENARIATS FAVORISER LAUGMENTATION

- Proposer des formations aux labellisés en DE MON POTENTIEL CLIENT
collaboration avec le Conseil Interprofessionnel, la q - Améliorer qualitativement et quantitativement I'offre
Chambre d'Agriculture et la Chambre de Commerce. oenotouristique grace a des formations ciblées et des

- Accompagner les prestataires non-labellisés accompaghements spécifiques.
pour intégrer progressivement la démarche - Sensibiliser les acteurs aux besoins des clients (familles,
cenotouristique visiteurs internationaux) via des ateliers et éductours.
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P9,

Ar)imation du
reseau et du
label

Les offices de tourisme
jouent un role central
dans cette dynamique

- Elaboration d'un plan
d'action concerté, pour
structurer, développer
et promouvoir les
offres cenotouristiques
en vue de l'obtention
du label Vignobles &
Découvertes

- Animation du Comité de
pilotage

- Accompagnement
des prestataires dans
l'obtention du label

- Création et déclinaison
de lidentité graphique de
Vignobles de Provence &
de Méditerranée

- Mobilisation des acteurs
cenotouristiques
autour de la nouvelle
destination labellisée
Vignobles &
Découvertes.

COr_nmgrcia-
lisation

La stratégie de
commercialisation
repose sur 3 axes:
la vente directe par
les prestataires, la

commercialisation via

les offices de tourisme,

et les collaborations
avec des agences
réceptives
spécialisées.

- Ventes directes
d'activités touristiques
au sein des offices
de tourisme, avec des
avantages clients

- Commercialisation
croisée entre les OT
via le logiciel commun
Welogin

- Formation des équipes
a la vente des produits
sélectionnés

- Intégration de 3
agences réceptives pour
développer l'offre de
nouvelles expériences
cenotouristiques.

LS
~ -
- ~

Oualification

de l'offre
oenotouristicque
pour développer
des propositions
innovantes, originales
voire insolites afin
d'attirer et de fidéliser
la clientéle.

- Elaboration d'une offre
adaptée aux familles

- Démarches vers des
labels d'excellence
tels que Destination
d'Excellence (Qualité
Tourisme), Accueil Vélo,
Tourisme & Handicap,
France Station
Nautique...

&

Consommation
responsable

Conjuguer plaisir et
modération pour faire
de l'cenotourisme
un modeéle de
développement

durable et respectueux

de la santé et de
I'environnement.

- Enjeu majeur auquel
tous les acteurs de la
destination Vignobles
de Provence & de
Méditerranée sont
appelés a contribuer

- Mise en place d'une
charte rigoureuse pour
encadrer les regles
de consommation et
pour encourager des
pratiques responsables.

- Une communication
spécifique, soutenue
par des associations
spécialisées comme “Vin
& Société” et “Prévention
et Modération”, vient
renforcer cette
démarche.

Satisfaction
clients

Cet engagement
se traduit par des
efforts continus pour
recueillir, analyser et
répondre aux attentes
des clients.

- Mise en place de
procédures internes
rigoureuses dans chaque
oT

- Questionnaires de
satisfaction concernant
les services touristiques
ou les produits
cenotouristiques

- Suivi des avis partagés
sur les plateformes

- Démarche de suivi et
d'amélioration continue
des professionnels du
tourisme

- Bilan approfondi de fin
de saison réalisé par
les OT

- Evaluation annuelle
des professionnels:
enquétes spécifiques,
analyses FairGuest et
ateliers thématiques
pour renforcer les
compétences des
professionnels.

&
~

D'autres actions
encore...

Des actions
spécifiques viennent
enrichir la stratégie
de valorisation de
I'cenotourisme.

- Mettre I'cenotourisme
au ceoeur des espaces
d'accueil de OT

- Rejoindre I'événement
national “Vignobles
en Scéne!” dés
octobre 2025

- Imaginer un événement
signature pour la
nouvelle destination
Vignobles de Provence &
de Méditerranée
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COMMUNICATION ET PROMOTION

Un plan de communication annuel est dédié a la destination Vignobles de Provence
& de Méditerranée, un balcon sur les Tles d'Or, en complémentarité de ceux des OT.
Pour 2025, voici les actions envisagées:

Print Opérations Bto C

- Valorisation du label dans toutes les - Présence marquée de
communications, les démarches qualité et les l'offre cenotouristique
éditions lors des évenements

- Edition d'une nouvelle carte cenotouristique autour du vin et sur

- Edition d'un document spécial Vignobles & les salons spécialisés
Découvertes - Un projet de stand

- Edition spéciale pour I'événement national clé en main est
Vignobles en Scéne! également a I'étude.

- Eductours et
formations
Web spécifiques pour les

équipes daccueil des
offices de tourisme
et les professionnels
du tourisme

- Campagne média
ciblée multicanale

- Insertions
publicitaires dans
presse spécialisée.

- Réflexion sur une communication web
spécifique cenotourisme

- Valorisation de notre nouveau territoire
labellisé dans le nouveau site internet du CIVP

- Plus de collaborations et actions concertées
avec les acteurs du monde viticole et les
autres destinations labellisées

- Relai communication voire commercialisation
des événements organisés sur le territoire,
quel que soit l'organisateur

OpérationsBto B

- Workshops

- Communiqués de presse dédiés

- Accueil presse spécialisée et influenceurs ciblés

En complément de la communication, la valorisation du label et des offres

ocenotouristiques sur les 2 territoires s'opérera:

- Dans les éditions généralistes des offices de tourisme avec des pages dédiées:
guide de destination, guide terroir & art de vivre, magazine, etc.

- Sur les sites internet des offices de tourisme

- Sur les réseaux sociaux des offices de tourisme.

Ici, le tourisme ™=
ne connait pas de saison:
la Provence se déguste
toute l'année !

VIGNOBLES
D PROVENCE
& DE MEDITERRANEE

\rxg:g:‘ﬁe
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UNE DESTINATION CLAIREMENT IDENTIFIEE

L’identité graphique, volontairement marquante, jeune et
dynamique et offre une adaptabilité optimale grace a un bloc
marque congu pour une déclinaison facile sur tous les supports.

Un logo qui répond a tous les critéres d'efficacité:

- Un symbole identitaire qui raconte un
territoire ou les vignes embrassent la

mer, identifiable et mémorisable

- Une gamme de couleurs spécifique,
évoquant les couleurs des vins et
les paysages emblématiques du
territoire

- Un bloc typographique moderne,
élégant, dessiné sur-mesure afin de
lui conférer une personnalité et une
identité propres.

VIGNOBLES
DE PROVENCE
& DE MEDITERRANEE

Un balcon sur les iles d'Or
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- Un ensemble fonctionnel: utilisable

partout, sur tout type de support et
faconnage (écran, papier, broderie,
sérigraphie, découpe...) et sur

tout type de fonds (clair, foncé,
photographique)

- Un ensemble modulable et

adaptatif, a 'image des sites internet
qui s'adaptent en fonction des écrans
(design dit «responsive»), qui s'utilise
sur tous type de médias.

VIGNOBLES
DE PROVENCE
& DE MEDITERRANEE

Un balcon sur les iles d'Or
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Couleurs principales

9

VIGNOBLES
DE PROVENCE
& DE MEDITERRANEE

Un balcon sur !
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LES PARTENAIRES ENGAGES DANS LA DEMARCHE

La présente candidature est composée de 275
prestations réparties comme suit :

Provence Méditerranée Vignhobles de Provence

Méditerranée Porte des Maures & de Méditerranée
Caves 17 24 41
Restaurants 25 15 40
Hébergements 18 19 37
Activités 23 29 52
Sites patrimoniaux 1 4 15
Evénements 29 12 41
Eveneme.nts dans 13 15 03
les domaines
A'gencgs 3 3
réceptives
Offlc-:es de 12 6 18
tourisme
Total 151 124 275

En complément du tableau de destination, ci-apres, les
listes détaillées par catégorie.
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https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?mid=1S3QsjX73vbaf9E50Yb-0b_hZm33zGFKH&ll=43.144262135539265%2C6.236988999999982&z=11
https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?mid=1S3QsjX73vbaf9E50Yb-0b_hZm33zGFKH&ll=43.144262135539265%2C6.236988999999982&z=11

L es caves

18.
19.

20.

21.

Chéateau de Brégangon
Chéateau Léoube

Chateau Angueiroun
Domaine de la Sangliére
Domaine de la Portaniére
Domaine de Peirecedes
Domaine Les Fouques
Domaine des 3 Chénes
Domaine de La Presqu'ile

. Chéateau de Mauvanne

Domaine de la Courtade
Domaine de la Clapiéere

. Chateau Des Anglades

Chéateau Les Mesclances

. Chateau La Tulipe Noire
. Chateau La Castille

Domaine Le Songe de

Don Bosco

Domaine de La Marseillaise
Domaine de Sigalous

Le Cellier de La Crau

Cave des Vigherons Londais

22. Chateau La Tour Saint Honoré
23. Chateau la Valetanne

24. Chateau les Valentines

25. Chateau Maravenne

26. Chateau Pas du Cerf

27. Chateau Sainte Marguerite
28. Chateau Vert

29. Domaine des Myrtes

30. Figuiére

31. Chateau des Bormettes
32. Domaine de 'Anglade

33. Domaine de La Navicelle
34. Clos Cibonne

35. Chateau de 'Aumérade

36. Chateau de la Gordonne
37. Vignhoble Kennel

38. Chateau la Tour de I'Eveque
39. Chateau Farambert

40. Domaine Lolicé

41. Domaine des Embiez

Les hebergements

Eden Rose Hotel****

Hotel de la Plage ***

Hotel Le Mirage ****

Hotel Les Jardins de Bormes ***
Hotel Bellevue **

Hotel Paradis **

7. Villa Angueiroun ***** /
Chateau Angueiroun

Hotel Restaurant des Maures ***
. Le Mas du Lingousto ****

10. Les Fouques

11. Domaine de la presqu'ile

12. Chéateau les Anglades

13. Le Provencal****

14. LAlmanarre Plage**

15. Lilou Hotel****

16. Best Western**** Plus Hyéres
17. La Clapiére

18. Les Medes***

19. 'Oustaou des Pécheurs***
20. Tulipe Noire

21. Village vacances Azureva ***

—
.

oapup

22. Camping Le Pansard ****
23. Gites et villa Sous les Pins
24. La Bastide Sous les Pins -
chambres d'hotes
25. Camping Les Jardins de
la Pascalinette ****
26. Chateau Maravenne - gites
27. Chateau Maravenne - chambres
d'hotes
28. Les Rives d'or***
29. Villa Thalassa - chambres
d'hotes
30. Hotel** Le California
31. Hotel Club du Domaine
d’Aiguebelle ***
32. Gites La Navicelle
33. Hotel Hélios les Embiez****
34. Les appartements de I'Hélios
35. Grand Hotel Dauphiné***
36. LEaute[****
37. Best Western Plus
La Corniche****
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Les restaurants X Les activites

Au regard de notre offre de produits oenotouristiques existants et commercialisés, nous avons
privilégié ces produits dans l'offre présentée, tout en étant conscients du potentiel a valoriser
encore sur notre territoire.

1. Café Léoube

2. Eden Flow

3. LeJardin

4. Mimosa

5. Bellevue

6. Le Mirage

7. Restaurant des Maures
8. Le Mas du Lingousto
9. Bouchon

10. Villa Barret

11. Bar du Soleil

12. Guillaume Tell

13. Lilou Hyéres

14. La Reine Jane

15. La Cigale

16.

17.

18.
19.

(Best Western Hyeres)
Oustaou des pécheurs
Le Poisson ivre

Les Halles Milona

Le Panoramic

20. 'Hemingway

Les sites

21.

22.
23.
24.
25.
26.

27.

28.
29.
30.

31.

32.
33.
34.
35.
36.

37.

38.
39.
40.

L'Assiette

La Cigale

Le Cannier
Planches et Gamelles
La Farigoulette
Le Bouchon

Les Jardins d’'Helios
(Embiez)

Origin

Sauceé

Le Bistrok

Le Milady

Le Lido de Toulon
Le Pastel

Tétes dail

Café Liberté
Halles Biltoki

Les Aludes
LEquerre
Racines

La Fontaine

patrimoniaux

pops

© N o

Musée d'Histoire et d’Arts
Fort de Brégancon

La Butinerie

V'Art Olives - Domaine
Solignac

Musée du Santon
Musée du Niel
Savonnerie Plaisant
Centre dart - La Villa Théo

9.

10.

12.
13.
14.

15.

Moulin de I'Esquirol
Musée de la Mine Cap
Garonne

Maison Jonquier
Musée de la Marine
Musée d'Art de Toulon
Musée des Arts
Asiatiques

Cafés Maurice

opon

©mNo

1.

12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.
19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.
26.

Balade cenologique en Cote de Provence
Visite et dégustation au Chateau de Brégangon
Vignoble Tour au Domaine de la Sangliére
Chéateau Léoube - Cinéma sur la plage.
Chateau Léoube - Location de kayaks et de
Paddles

Mona Spa - Eden rose Grand Hotel

Visite de cave a I'Angueiroun

Parcours de GOLF de VALCROS

Croisiére / Dégustation en bateau hybride a
propulsion 100% électrique

. Musée de la fabrique du marron glacé -

Confiserie Azuréenne

Journée savoir faire - découverte du domaine +
randonnée ou sortie palmée (selon la saison)
Coucher de soleil Catamaran

Brigantin - Le coucher de soleil

Meroe - Le Sunset

Visite guidée a vélo d'un vignoble

Visite classique - visite du domaine +
dégustation

Balade oeno-sensorielle

Parcours éducatifs nature au Chateau Pas du Cerf
Croisiéres vigneronnes au crépuscule -
Bateliers de la Cote d’Azur / Vignerons Londais
La vie en rosé au Chateau les Valentines
(Visite Guidée)

Petit Train de La Londe les Maures

De la vighe a la dégustation au Chateau des
Bormettes (Visite guidée)

De la vighe au verre a Chateau Vert (Visite
guidée)

Visite guidée du domaine Chateau Sainte
Marguerite

Visite du jardin zoologique tropical

Les fermes de Tamaris

27.

28.

29.
30.
31.

32.
33.
34.
35.
36.
37.

38.

39.

40.

4q1.

42.

43.
44,
45.
46.
47.

48.
49.
50.
51.

52.

Escapades gourmandes avec les Vedettes
fles d'Or & Le Corsaire

Circuit découverte du Lavandou en petit train
- Les Petits Trains du Golf

Visite guidée au Domaine de LANGLADE
Location terrain de Padel 7j7

Visite cenoludique

L'expérience viticole

Les instants gourmands

Les athlétes du vin

Petit train des vighes

Visite guidée au Chateau Farambert

Balade accompagnée en quad avec visite et
dégustation au Chateau de 'Aumérade
Balade accompagnée en VTTAE avec visite et
dégustation au Chateau de 'Aumérade
Dégustation sensorielle avec la vigneronne au
Domaine Kennel

Pigue-Nique dans les jardins du Chateau de
'Aumérade

Apéritif et coucher de soleil sur l'archipel

des Embiez

Coucher de soleil

Catamaran - Six-Fours-les-Plages

La croisiere vigheronne

Cote de Provence Wine Tour avec France Wine Trip
Balade gourmande Toulon

Apéro / Pétanque O'Boulodrome

Sieste bercée dans un hamac a Figuiére
Pique-nique dans les vignes a Figuiere
Balade en VTTAE dans les vighes a Figuiére
Balade a pied dans les vignes a Figuiere
Petit Train des vignhes La Londe

Whakata Wine
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Les

avéenements

1. Mimosalia

2. Me' Gusto Rosé

3. Escapade gourmande

4. Féte des fontaines

5. Sardinade - Hyéres

6. Natif Festival

7. Marché de Noél - Hyéres

8. La Crau Corico

9. Foire a l'ail et boudin

10. Marché de Noél - La
Garde

11. La Féte des Vendanges

12. Féte des Vins du terroir
AOC Coétes de Provence
La Londe

13. Nature en féte

14. La Londe Jazz Festival

15. Vigherons sous les
étoiles avec l'association
des vigherons de La
Londe

16. Salon Esprit du Vin

17. Les journées Provencales

18. Biére en Seyne

19. Marché Méditerranéo

20. Cuisines et Vins du Sud

21. Féte de la biere

22. Mondial de la Moule

23. Féte de la soupe - centre

24. Féte de Lolivier - centre

25. Foulée gourmande des
Cotes de Provence

Pierrefeu

26. Festival des Cotes de
Provence Pierrefeu

27. Nuitée du Rosé

28. Féte de la tomate

29. Le Brusc en Bouche

30. Grande Sardinade du
Brusc

31. Féte de la St Pierre
(féte des pécheurs) -
St Mandrier

32. Féte de la mer -
St Mandrier

33. La bouillabaisse

34. L'Alsace sur Mer

35. Parfums d'ltalie et de
Procida

36. Bacchus -La Féte des vins
et de la gastronomie

37. Nuit des pécheurs

38. Printemps de la Mer -
Fort St Louis

39. Marché de Noél - Place
Liberté

40. Jazz a Toulon

41. Pic Nic Day Mourillon

Les
evénements
dans les caves

Les domaines et caves sont
de plus en plus nombreux

a proposer des événements
ponctuels ou hebdomadaires,
toute I'année, c’'est pourquoi
nous avons fait le choix de
distinguer ces événements
de ceux organisés par les
communes, associations...

42, ApéRosé Jazz

43. Théatre dans la vigne

44. Harvest Festival

45. Summer Party au
Café Léoube

46. Apéro Angueiroun

47. Soirée Pétanque

48. Jazz dans les vignes -
Chéteau Carqueiranne

49. soirée vigneronne en
musique

50. Théatre dans les vignes

La Crauk en scéne
51. Dégustation de Noél
52. Théatre dans la vighe
(spectacle + repas)
53. «Théatre dans la vigne
(spectacle + repas) 13
spectacles»

54. Féte des vendanges
55. «Marché des créatices
f'ames inspirantes -
dégustation nouveau

Millésimen

56. «Les soirées privées :
Concert + repas dans les
jardins»

57. Estiviening au Chéateau
TSH

58. Vétathlon du Chateau
MARAVENNE

59. Courir pour elle -
Pas du Cerf

60. Concerts d'été au milieu
des vignes

G1. Soirées vigneronnes

62. Marché de Noél

G3. Les Apéros du caveau

64. Journée embouteillage -

65.
GG.

G7.

G8.

69.

visite + dégustation
Soirée DJ SET

15éme féte du terroir

Le Marché de Noél du
Chateau La Tour de
L'Evéque

Art et Vin: Domaine
Chateau Pas du Cerf /
Domaine des Peirecédes
/ Domaine de I'Anglade

/ Chateau La Tour de
I'Evéque / Domaine Lolicé
/ Chateau de Mauvanne
Festival Les musicales
dans les vignes au
Domaine de I'Anglade,
Chateau La Gordonne,
Chateau de 'Aumérade,
Chateau Tour St Honoré,
Domaine Sainte Marie,
Domaine La Navicelle,
Chateau Mauvanne,
Chateau La Castille
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Les offices
de tourisme

1. Office de Tourisme Intercommunal
La Londe Les Maures, Cuers, Collobrieres,
Pierrefeu Du Var - BIT La Londe
2. OTI- BIT Cuers
3. OTI - BIT Collobrieres
4. OTI - BIT Pierrefeu Du Var
5. Office de Tourisme et des Loisirs de Bormes Les
Mimosas
6. Office De Tourisme Du Lavandou
7. OTMPM - BIT Toulon
- OTMPM - BIT Six-Fours-Les-Plages
- OTMPM - BIT La Seyne-Sur-Mer
- OTMPM - BIT Saint-Mandrier
- OTMPM - BIT Les Sablettes
- OTMPM - BIT Ollioules
- OTMPM - BIT Hyéres
- OTMPM - BIT Porquerolles
- OTMPM - BIT Le Pradet
- OTMPM - BIT Carqueiranne
- OTMPM - BIT La Crau

;.
.
w

Les
structures
réceptives

Dans notre territoire, les offices de tourisme dis-
posent de I'immatriculation et a ce titre sont
intégrés dans les « structures réceptives ».

Avec pour objectif de mieux animer économique-
ment le territoire, ils sont essentiellement
positionnés sur la commercialisation des activi-
tés de loisirs et les billetteries notamment dans le
cadre de l'opération « Amusez-vous ».

En complément, nous travaillons en collaboration
avec des agences réceptives afin de réaliser des
séjours a théme et sur mesure a destination des
groupes, entreprises...

1. Echappée Bleue
2. Odel Events
3. Tag N Event
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