




Nouveaux challenges – Nouvelles ambitions – Nouvelles solutions ! 

Avec 75 millions de nuitées estimées pour cette année, 2022 fut définitivement une
année record pour notre destination avec une augmentation de la fréquentation à
hauteur de +14% en matière de nuitées par rapport à l’année de référence 2019 mais
également, fait remarquable, un accroissement estimé de +18% des nuitées étrangères.
Face à la période exceptionnelle que nous avons traversée, le monde a probablement
davantage évolué en 2 ans qu’en 10 ans auparavant. Reconnexion avec la nature, envie de
grands espaces, de mobilité douce, de découverte de nos terroirs et de nos savoir-faire… Les
aspirations de notre clientèle touristique évoluent. Ces changements ne doivent pas nous
effrayer mais au contraire, nous inspirer. 

Par ce Plan d’Actions 2023, soutenu par le Département du Var et notre nouveau Président Jean-Louis Masson, Var
Tourisme souhaite ainsi s’affirmer et déploie une stratégie ambitieuse coconstruite avec l’ensemble de
ses partenaires et territoires touristiques. 

Parce que le Var est le département leader en France, notre voix doit se porter plus loin et plus fort ! Les actions ainsi
présentées dans cette publication répondent aux enjeux de demain et suivent 3 axes prioritaires : Développer
l’activité touristique de notre destination sur les 4 saisons – Répartir les flux dans l’espace touristique
varois et Conquérir de nouvelles clientèles afin d’agir activement sur la dépense. Sur ce dernier point, Var
Tourisme poursuivra la conquête de nouveaux marchés internationaux porteurs en poursuivant notamment nos
actions à destination de la Scandinavie mais également en initiant de nouvelles actions vers les Etats-Unis. Dans ce
même objectif et succédant à l’œnotourisme en 2022, la filière de la culture sera mise à l’honneur avec de multiples
opérations de séduction visant encore à faire évoluer la perception sur notre destination et renforcer son attractivité
auprès de nouveaux segments de clientèle.

Aux côtés des équipes remarquablement investies de Var Tourisme, c’est ainsi un nouveau cap que nous amorçons
avec Var Tourisme. Nous allons démarrer l'année sous le signe du renouveau avec des idées neuves et des
ambitions fortes déployées aux cotés de nos professionnels du tourisme et membres de notre jeune
Réseau Destination Var dont je salue toute la vitalité et l’investissement.
ET PUISQUE NOUS SOMMES FIERS D’ETRE VAROIS, IL EST TEMPS DE NOUS AFFIRMER. AUTOUR D’UN TOUT
NOUVEAU POSITIONNEMENT MARKETING, NOUS VOUS PRESENTERONS AINSI DANS LES TOUT PROCHAINS
MOIS, UNE NOUVELLE IDENTITE VISUELLE ET STRATEGIE DE CONTENUS POUR NOTRE DESTINATION.

2023 sera donc une grande année pour Var Tourisme. Renouveau et conquête. Une nouvelle fois, fédérons-nous et
faisons ensemble rayonner toutes les couleurs de notre sublime destination varoise. En route pour 2023 ! 

Guillaume DECARD
Président de Var Tourisme et Vice-Président du Conseil Départemental du Var

EDITO



MEMBRES DU CONSEIL D'ADMINISTRATION
AGENCE DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE
(Membres élus lors du Conseil d'Administration du 28/11/2022)

COLLEGE DES MEMBRES DE DROIT DESIGNES PAR LE CONSEIL
DEPARTEMENTAL DU VAR EN DATE DU 10 NOVEMBRE 2022 :
     1. Guillaume DECARD, Vice-Président du Var et Président 
         de Var Tourisme
     2. Véronique LENOIR, Vice-Présidente du Var et Vice-Présidente
         de Var Tourisme
     3. Christine AMRANE, Vice-Présidente du Var
     4. Andrée SAMAT, Vice-Présidente du Var
     5. Francis ROUX, Vice-Président du Var
     6. Caroline DEPALLENS, Conseillère départementale du Var

COLLEGE DES MEMBRES ACTIFS :
SOUS-COLLEGE A1 – Organismes consulaires
     7. Chambre de Commerce et d'Industrie du Var

SOUS-COLLEGE A2 – Établissements publics de coopération
intercommunale disposant de la compétence tourisme
     8. Dracénie Provence Verdon Agglomération

SOUS-COLLEGE A3 – Offices de tourisme et syndicats d’initiative,
offices intercommunaux de tourisme et maisons de pôle
     9.  Office Intercommunal de Tourisme de Provence Méditerranée
    10. Office Intercommunal de Tourisme Lacs et Georges du Verdon
    11. Provence Verte & Verdon Tourisme
    12. SPL Golfe de Saint-Tropez Tourisme

SOUS-COLLEGE A4 – Syndicats ou regroupements
départementaux, ou régionaux, de professionnels de
l’hébergement
    13. Syndicat National des Résidences de Tourisme 
    14. Syndicat de l’Hôtellerie de Plein Air du Var
    15. Union des Métiers et des Industries de l'Hôtellerie du Var (UMIH83)
    16. Union Nationale des Associations de Tourisme PACA (UNAT)

SOUS-COLLEGE A5 – Opérateurs publics et les réceptifs privés
opérant en agrégateurs de la production touristique du Var
    17. Organisation des Guides Interprètes Varois
    18. Estérel Côte d’Azur (Association pour la Promotion Touristique de
           l’Estérel)

SOUS-COLLEGE A6 – Syndicats départementaux, et à défaut
régionaux, de professionnels des activités sportives et de loisirs (hors
tissu associatif)
    19. Fédération Nationale des Transporteurs de Voyageurs Varois
           (FNTV 83)

SOUS-COLLEGE A7 – Associations départementales à vocation
touristique
Au titre des activités sportives et de loisirs :
    20. Comité Départemental Olympique et Sportif du Var
Au titre des autres activités touristiques :
    21. Gîtes de France Var

CENSEURS SANS VOIX DÉLIBÉRATIVE 
    22. Censeur 1 collège C1 : Comité Régional du Tourisme PACA
    23. Censeur 2 collège C2 : Parc Naturel Régional du Verdon
    24. Censeur 3 collège A1: Chambre d’Agriculture du Var
    25. Censeur 4 collège C4 : Association des Maires du Var
    26. Censeur 5 collège C4 : Union Patronale du Var
    27. Censeur 6 collège C4 : Université du Sud Toulon-Var
    28. Censeur 7 collège A1 : 
           Chambre des Métiers et de l’Artisanat du Var
    29. Censeur 8 collège A2 : 
           Communauté de Communes Cœur du Var
    30. Censeur 10 collège A4 : FNAIM du Var



LES MISSIONS DE VAR TOURISME
L'AGENCE DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

L'observation de l'activité touristique
La prospective et la veille sur les territoires du Var et ses filières
L'animation des acteurs touristiques afin de qualifier l'offre
L'information, la communication, la promotion et l'accompagnement à la mise en marché
La valorisation des manifestations touristiques par une aide financière aux associations
L'animation du label des Villes et Villages fleuris.

L’Agence de Développement Touristique (ADT) Var Tourisme est l’organisme institutionnel
en charge de la mise en œuvre de la politique touristique du Département du Var et
de la promotion de la destination varoise sur les marchés français et étrangers. 

Véritable outil de développement touristique départemental au service des territoires et de
ses professionnels du tourisme, Var Tourisme est composé de 3 pôles opérationnels (Pôle
Développement de l’Offre et des Filières, Pôle Promotion et Pôle Communication, Marketing et
Évènementiel), d’un Observatoire du Tourisme et déploie une stratégie touristique
ambitieuse, avec la récente création du Réseau Destination Var, réseau de professionnels
emblématiques et engagés. 

Véritable bras armé du Conseil Départemental du Var, Var Tourisme a pour missions :

Créé le 02 Mai 2022 et porté par Var Tourisme, le Réseau Destination Var est le premier
réseau de professionnels du tourisme varois ayant à cœur la valorisation de la qualité de leurs
produits et services et un engagement pour un tourisme responsable.

Ce réseau gratuit compte à ce jour 355 membres, professionnels du tourisme et
ambassadeurs de l’art de vivre.



LES CHIFFRES CLES
LE TOURISME VAROIS

ER
DEPARTEMENT DE FRANCE
EN TERMES DE NUITEES

DESTINATIONS MAJEURES
TOULON PROVENCE MEDITERRANEE, GOLFE DE SAINT-
TROPEZ & ESTEREL COTE D'AZUR REPRESENTENT 
59% DES NUITEES TOURISTIQUES DU VAR

MILLIONS DE NUITEES 
ESTIMATION POUR L'ANNEE 2022 DONT
65% DE NUITEES FRANCAISES (+12% VS. 2019) ET
35% DE NUITEES ETRANGERES (+18% VS. 2019)

%

PAR RAPPORT
A 2019

SOIT +

MILLIARDS D'EUROS
DE CONSOMMATION
TOURISTIQUE SUR
L'ANNEE 2022

EUROS DE DEPENSE
MOYENNE 
PAR JOUR PAR
PERSONNE

EUROS DE DEPENSE MOYENNE
DES ETRANGERS EN 2022
POUR 53 EUROS DE DEPENSE 
MOYENNE POUR LES FRANCAIS 

EME
DEPARTEMENT DE LA REGION SUD EN
MATIERE D'INVESTISSEMENTS
TOURISTIQUES ANNUELS AVEC 33%

EMPLOIS TOURISTIQUES
DANS LE VAR
SELON ETUDE INSEE / 
AUDAT / VAR TOURISME



LES ORIENTATIONS STRATEGIQUES
LES AXES PRIORITAIRES POUR 2023

DEVELOPPER L'ACTIVITE TOURISTIQUE
SUR LES 4 SAISONS

Poursuivre nos actions en faveur du
désaisonnalisation 

REPARTIR LES FLUX DANS L'ESPACE
TOURISTIQUE VAROIS

Retravailler l'image de la destination et
capitaliser sur l'ensemble de ses atouts

CONQUERIR DE NOUVELLES CLIENTELES ET
AGIR ACTIVEMENT SUR LA DEPENSE 

Travailler de nouvelles thématiques pour le
développement de notre économie touristique



2023 Développement d'une nouvelle identité pour la destination

Actions en faveur du tourisme de mémoire (préparation des
commémorations du Débarquement de Provence en 2024)

LES ORIENTATIONS STRATEGIQUES
LES ACTIONS SUPPORT: 
RAYONNER POUR MIEUX DEVELOPPER

2022 Année de l'œnotourisme 
2023 Année de la culture (avec un focus sur l'art contemporain)

2022 Lancement du Réseau Destination Var
2023 Déploiement de nouvelles actions avec et pour le développement
          économique de nos professionnels membres du Réseau Destination Var

DES THEMATIQUES FORTES POUR LA CONQUETE DE NOUVELLES CLIENTELES

UNE IMPLICATION RENFORCEE DE NOS PROFESSIONNELS DU TOURISME

UN RENOUVELLEMENT DE L'IDENTITE DE LA DESTINATION "VAR"



PLAN D'ACTIONS
2023

PÔLE DEVELOPPEMENT DE
L'OFFRE ET DES FILIERES - 
ACTIONS PHARES



LA CULTURE, FILIERE PRIORITAIRE
SURPRENDRE PAR LA RICHESSE DU PATRIMOINE
ET DE LA VIE CULTURELLE. UN VAR INATTENDU.

Réseau Destination Var :  
Inciter les sites culturels éligibles à candidater, 
Afterwork dédié à la thématique

Opérations de promotion et de communication, actions
presse

Les sites et monuments (les incontournables, les insolites…), les musées, les artisans d’art,
créateurs et circuits courts, une sélection d’événements
Zoom sur l’Art Contemporain, les 100 ans de la Villa Noailles, les centres d’art...

LE PERIMETRE DE LA FILIERE (pistes de travail)

Une brochure 
2 éductours sur la filière : 

Avec les Offices de Tourisme 
Avec les membres du Réseau Destination Var 

Valorisation de la filière à la Bourse d’Echange
Visitvar.fr - circuits touristiques : 

enrichissement du circuit sur l’Architecture contemporaine
remarquable, 
création d'un circuit urbain sur l’aire toulonnaise

LES ACTIONS ENVISAGEES



FILIERE VELO
POURSUIVRE LA STRUCTURATION DE L'OFFRE

Adoption du Plan par le Conseil Départemental prévue au 1ᵉ  rtrimestre 2023
Un plan global pour faire du Var une destination cyclable multipratiques : touristiques,
quotidiennes, VTT, sportives, familiales...

LE PLAN VELO VAR du Conseil Départemental

Du national au territorial : copropriétaires France Vélo Tourisme
et Centre Val de Loire > Région Sud pilote régional et Vaucluse
Provence Attractivité animateur régional > Var Tourisme animateur
départemental > 8 territoires engagés.
Territoires varois : Dracénie Provence Verdon, Estérel Côte d’Azur, Gassin
et Golfe de Saint –Tropez, Lacs et Gorges du Verdon (Vélo Loisirs Provence), 
 Méditerranée Porte des Maures,  Pays de Fayence, Provence Méditerranée,
Provence Verte & Verdon.
La marque Accueil Vélo garantit un accueil, des services et des
équipements adaptés aux touristes à vélo.
Peuvent être labellisés : office de Tourisme, hébergeur, restaurant,
site de visite et de loisirs, loueur et réparateur de vélos, tous situés à
moins de 5 km d'un itinéraire. 

LA MARQUE ACCUEIL VELO - 137 prestataires

Inauguration officielle prévue au printemps 
193 km dans le Var (258 km au total) / 21 communes

LE TOUR DU VERDON A VELO



SITE VISITVAR.FR
LA REFONTE

Améliorer l’expérience de navigation (UX/UI) 
Prioriser l’ergonomie et la navigation en utilisation sur mobile
Intégration de la nouvelle identité visuelle

EVOLUTIONS GRAPHIQUES

Améliorer la vitesse de chargement
Intégration de la notion de répartition de la fréquentation dans
l’espace et dans le temps
Création d’un espace pro à part (sous domaine)
Internet de séjour « Autour de moi »

PRINCIPALES EVOLUTIONS TECHNIQUES

Actions à définir avec l’agence de référencement. Premier audit
technique réalisé avec suggestions d’optimisations immédiates,
et préconisations pour futur site.
Amélioration du référencement des pages en langues
étrangères

REFERENCEMENT

470 pages statiques en français, 190 pages en anglais, 27 000 offres touristiques (Apidae).
700 000 visiteurs - 1 510 000 pages vues
 68% des utilisateurs naviguent sur mobile

LE SITE AUJOURD'HUI

              (source Google Analytics - 01 janvier au 6 décembre 2022)



RESEAU DESTINATION VAR 
PLUS DE 350 MEMBRES FEDERES

Déploiement de Fairguest auprès des membres intéressés
pour gérer leur e-reputation

Site Visitvar.fr : 
 Création d’une page pro dédiée aux membres (vie du réseau)
 Intégration des membres dans les circuits touristiques existants

Print et digital : brochure BtoC, carnet d’adresses, newsletters

Présence salons (en lien avec le pôle Promotion) : Salon de
l’agriculture, Salon Made In France, Roadshow….

Communication (en lien avec le pôle Communication) :
Réseaux sociaux (dont page Facebook dédiée et chaine
Youtube), priorité dans les accueils presse...

ACTIONS DE PROMOTION & COMMUNICATION

Afterwork
Masterclass / ateliers thématisés
Soirée de gala annuelle (1 an du Réseau)
Réunions d’information sur les actions de Var Tourisme
Bourse d’échange et Speedmeeting (hébergeurs, prestataires d’activités de loisirs et culturelles)
Eductour sur la filière culture

ANIMATION DU RESEAU



AUTRES ACTIONS
LA STRUCTURATION DE L'OFFRE COMME FIL
CONDUCTEUR

Bourse d’Echange (plus de 150 professionnels) et
Speed meeting (une centaine de prestataires d'activités
sportives, de loisirs et culturelles)
Semaine Varoise de la Nature (dans tout le Var)
Fascinant Week-end Vignobles et Découvertes, avec
les territoires labellisés

Apidae : référent départemental (hotline, 4 clubs
Api'Var, 2 comités de changement et réunions
bimensuelles en national) 
Fairguest (suivi de l'e-reputation)
Jeclass.fr…

STRUCTURATION DES FILIERES
Poursuite des actions autour des filières écotourisme,
œnotourisme, nautisme...

ANIMATION DES LABELS
Développement des labels Qualité Tourisme, Accueil Vélo,
Vignobles et Découvertes avec les territoires.

INTENSE VERDON
Projet Smart Destination Verdon / marque Intense
Verdon. Sont partenaires le PNRV, l'AD Alpes de Haute-
Provence, Var Tourisme et les OT de la destination.
 

ANIMATION DE L'OFFRE

GESTION DES DONNEES



PLAN D'ACTIONS
2023

PÔLES PROMOTION &
COMMUNICATION - 
ACTIONS PHARES



POSITIONNEMENT MARKETING
LES PRINCIPAUX MARCHÉS A CIBLER EN 2023

Français
64.7%

Étrangers
35.3%

Répartition des
nuitées

touristiques* 
(en %)

64.7 % de clientèle française
35.3 % de clientèle internationale

LA FREQUENTATION TOURISTIQUE DU VAR :

La clientèle internationale reste à développer pour notre destination et dispose d'un

pouvoir d'achat plus élevé. 

Par conséquent, nos efforts en matière de développement économique devront
s'orienter vers l'international tout en maintenant des actions fortes vers le marché
domestique, omniprésent et valeur refuge pour notre destination.

*Répartition des nuitées touristiques  du 15 août 2021 au 15 août 2022



Ile-de-France
25.4%

Auvergne-Rhône-Alpes
18.9%

Région Sud
16.5%

Reste France
10.7%

Hauts-de-France
9.1%

Grand-Est
8%

Occitanie
5.2%

Normandie
3.2%

Bretagne
3%

POSITIONNEMENT MARKETING 2023
LE MARCHE DOMESTIQUE

*Répartition des nuitées touristiques françaises par région du 15 août 2021 au 15 août 2022

Les 3 principaux bassins émetteurs : Île-de-France, Auvergne-Rhône-Alpes et la

Région Sud en misant sur le staycation

Les Hauts-de-France en poursuivant nos actions de conquête vers ce marché

toujours en développement.

LE MARCHE DOMESTIQUE, UN MARCHE REFUGE A ENTRETENIR :

Réfléchi autour d'une stratégie visant à maintenir le trafic à son haut niveau actuel, nos

actions se déploieront vers: 



Salon Tourissima, Lille Du 27 au 29 Janvier 2023
RoadShow #VisitVar Tout au long de l'année 2023
Salon International de l'Agriculture, Paris Du 25 Février au
05 Mars 2023
Salon du Randonneur, Lyon Du 24 au 26 Mars 2023
Festival Envie d'Ailleurs, Mouans-Sartoux 01-02 Avril 2023
IN Salon (MICE), Nice 06 Avril 2023
Salon ID Week-end, Nice Du 31 Mars au 02 Avril 2023
Roc d'Azur, Fréjus Octobre 2023
Salon ID Week-end, Marseille Novembre 2023
Salon Made in France, Paris Novembre 2023

PRINCIPALES ACTIONS DE PROMOTION : 

LES ACTIONS DE PROMOTION
MARCHE DOMESTIQUE

GRAND PUBLIC - B2C

AFFINITAIRE

GRAND PUBLIC - B2C

GRAND PUBLIC - B2C

GRAND PUBLIC - B2C

PRO - B2B

AFFINITAIREGRAND PUBLIC - B2C

MICE

GRAND PUBLIC - B2C

AFFINITAIREGRAND PUBLIC - B2C

GRAND PUBLIC - B2C

GRAND PUBLIC - B2C PRO - B2B PRESSE - INFLUENCE



Création d'un Dossier de presse Destination &
Nouveautés 2023
Création du Dossier de presse thématique "Culture"
Campagne de destination "Var"
Campagne de notoriété Métro Var Hôtellerie de
Plein Air - Février 2023
Création de contenus  vidéo et photos (culture,
nautisme, tourisme de mémoire, etc.) 

Workshop Partir en France, Paris - 16-17 Janvier 2023
Conférence de Presse Culture #VisitVar, Paris -
Printemps 2023
Organisation de Blogtrips Culture - Printemps 2023
Blogtrip Var Express - Automne 2023

PRINCIPALES ACTIONS DE COMMUNICATION : 

LES ACTIONS DE COMMUNICATION
MARCHE DOMESTIQUE

NOTORIETE

PRESSE ET INFLUENCE



POSITIONNEMENT MARKETING 2023
LES MARCHES INTERNATIONAUX

*Répartition des nuitées touristiques par origine géographique du 15 août 2021 au 15 août 2022

Capitaliser sur les marchés socles et fidèles: Allemagne, Pays-Bas, Belgique, Royaume-Uni, Suisse, Italie.

Partir  à la conquête de marchés en développement pour notre destination et disposant d'un
fort pouvoir d'achat : La Scandinavie (Danemark-Suède-Norvège, démarchages amorcés en 2022 sur

lesquels nous poursuivons nos actions) et les Etats-Unis (marché en fort développement et nouveau marché

de conquête pour 2023)

LE MARCHES INTERNATIONAUX, VECTEURS DE DEVELOPPEMENT DE L'ECONOMIE TOURISTIQUE
VAROISE.

La stratégie internationale vise à investir les marchés en fonction de leur potentiel économique (dépense
moyenne) et de leur capacité stratégique en matière de redirection des flux (saisonnalité et attraits
géographiques)

Reste du monde
25.6%

Allemagne
18.5%

Pays-Bas
10.7%

Belgique
8.4%

Royaume-Uni
8.2%Suisse

7.5%

Italie
5.5%

Scandinavie
5.2%

États-Unis
4.5%

Pologne
3.3%

Espagne
2.6%



LES ACTIONS DE PROMOTION
MARCHES INTERNATIONAUX SOCLES

Workshop Presse Amsterdam - 09 Février 2023
Campagne Notoriété Thalys & Transavia - Printemps 2023 

PAYS-BAS : 

Partenariat Agence Relations Presse Ducasse Schetter 
Démarchage TV germaniques 
IMM Travmedia Germany, Berlin - 07 Mars 2023

ALLEMAGNE : 

Salon des Vacances, Bruxelles - Du 02 au 05 Février 2023
Campagne Notoriété Thalys - Printemps 2023

BELGIQUE : 

Conférence de Presse à Milan -
22 Février 2023
Présence dans #ExploreFrance
Magazine

ITALIE : 

IMM Travmedia London - 13 et 14 Mars 2023
ROYAUME-UNI : 

Campagne de notoriété, Démarchage de la
presse, newsletters et voyage de presse     

SUISSE : 



LES ACTIONS DE PROMOTION
MARCHES INTERNATIONAUX DE CONQUETE

Rendez-vous en France, Paris - Du 21 au 22 Mars 2023
Workshop Méditerranée, Toulon* - Octobre 2023
Voyages de Presse thématiques (La Route du Mimosa,

MULTI-MARCHES: 

       Plongée, Slowtourisme, Culture)




Mission France Outdoor  & Active Vacation - 
SCANDINAVIE : 

       du 26 au 28 Septembre 2023

Seatrade Cruise Global, Fort-Lauderdale - 

Mission France 360° USA - du 16 au 19 Octobre 2023

ETATS-UNIS : 

       du 27 au 30 Mars 2023

*sous réserve que la candidature de Toulon soit retenue



L'OBSERVATOIRE DE VAR TOURISME
MIEUX CONNAITRE POUR MIEUX AGIR
L’observation est un véritable outil d’aide à la prise de décision pour Var Tourisme
mais également les professionnels du tourisme varois, les institutions, les élus, les porteurs
de projet, et le grand public.

COLLECTER ANALYSER RESTITUER

3 ACTIONS AU SERVICE DE 4 GRANDS AXES DE TRAVAIL :
Le recensement de l'offre en hébergement

Le suivi de la fréquentation
L'analyse des caractéristiques et comportements des clientèles touristiques

L'analyse des retombées économiques

L’offre en hébergements

touristiques

Flux Touristique

François Marchand

Flux Vision Tourisme

Enquête des clientèles

touristiques

Dispositifs INSEE pour

l’hôtellerie et HPA

(hôtellerie de plein air)

MKG Hospitality

AirDna

Conjoncture

NOS OUTILS : 
Une série de données disponible depuis 2006.
Recensement de l’offre de capacités d’accueil en établissements et en lits
touristiques, selon le classement dans une base de données avec
système de requête pour tous traitements. 
Donnée à l’échelle de la commune, des territoires, du Var

Atout France pour les hôtels, hôtels de plein air, les résidences de
tourisme et villages vacances,
Outil Class d’ADN Tourisme et Gîtes de France pour les meublés
Gîtes de France pour les chambres d’hôte
APIDAE pour compléter l’offre de tous les modes d’hébergement
INSEE pour la résidence secondaire

RECENSEMENT DE L'OFFRE EN HEBERGEMENTS TOURISTIQUES : 

MODES D'HEBERGEMENTS RECENSES :
Hôtellerie de plein air, Hôtellerie, Résidence de tourisme, Villages vacances, Meublés
de tourisme, Chambres d’hôte, Résidences secondaires

NOS SOURCES :



VAR TOURISME
UNE EQUIPE A VOTRE ECOUTE

PRESIDENT
Guillaume DECARD



DIRECTRICE

Martine FELIO



RESPONSABLES DE POLES
Anthony MATTEUZZI  -  Laure PIZZOCARO  -  Audrey SCHNEIDER

STRUCTURATION DE L'OFFRE ET DES FILIERES
Laurie CACHOT, Chargée de Mission

Sonia KNELLWOLF, Webmaster
Thomas LEBORGNE, Gestionnaire de Data

RESEAU DESTINATION VAR
Jeanne-Marie DAC-KHE, Chargée de Mission

Valentin GROSSO, Chargé de Mission

PROMOTION ET RELATIONS MEDIAS
Michel CARAISCO, Chargé de Relations Presse France

Pierre HILLY, Chargé de Promotion France
Charline LETAILLEUR, Chargée de Promotion Europe

COMMUNICATION
Julien SIGARI, Chargé de Communication
Tony HERNANDEZ, Vidéaste (apprenti)

Margot LOCHET, Assistante de Communication & Réseaux Sociaux
(apprentie)

SUPPORT AU DEVELOPPEMENT

OBSERVATOIRE DU TOURISME
Céline GARDY, Chargée de Mission
Laetitia PIOUT, Chargée de Mission

Ingrid VILLEMARD-AMATE, Chargée de Mission

LOGISTIQUE ET INFRASTRUCTURES
Michel GARCIN, Responsable Logistique

Loïc LARONCHE, Agent d'accueil & Documentation
Antoine BIANCHINI (apprenti)

GESTION ADMINISTRATIVE ET COMPTABLE
Lydie DI PALMA-CAMUS, Responsable Comptable

Annabel STEMMER, Responsable Comptable
Florence POYER, Comptable

VAR TOURISME
1, Bd de Strasbourg - BP 5147 - 83093 Toulon Cedex - T +33 (0)4 94 18 59 60

info@vartourisme.org - www.visitvar.fr
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